Mikroregion Gorolsko Swoboda

Zasady przyznawania i uzywania marki
,,GOROLSKO SWOBODA
produkt regionalny”

® Mo, Ay, ® Mnp,,
o J?;c o o\ o O;e
AV/AY SEA\/AY A/AY
o o o NA X [ a °® QO g
¢O(J\ e— Qv. ﬁo{p T— Qv. 98)(\;\ T— Qv.
%0 swot® %o swot® %o swo?®



Zalgcznik nr 3 (Kryteria certyfikacyjne dla marki ,GOROLSKO SWOBODA produkt regionalny ®”) 2/6

~Zasady przyznawania i uzywania marki
»GOROLSKO SWOBODA produkt regionalny®”

1. Marka ,,GOROLSKO SWOBODA produkt regionalny®”

1.1. Cel marki

Marka ,GOROLSKO SWOBODA produkt regionalny®” (zwana dalej ,markg”) zostata utworzona
w ramach systemu marek regionalnych, ktory rozwija Stowarzyszenie Marek Regionalnych (SMR). Jest
przyznawana produktom o charakterze konsumpcyjnym, uzytkowym, produktom naturalnym
i rolniczym, ktére spetniajg kryteria certyfikacyjne.

Jej celem jest uwidocznienie Mikroregionu Gorolsko Swoboda i wykorzystanie jego zalet
socjoekonomicznych. Marka ma wspiera¢ lokalnych producentéw (rolnikéw, rzemiesinikéw, mate i
Srednie firmy), ktérzy na tym terenie o niezaprzeczalnych walorach przyrodniczych gospodarujg w
Sposob zréwnowazony, tradycyjny oraz zgodny z zasadami ochrony przyrody.

Dalszym celem marki jest przyczynienie sie do rozwoju ruchu turystycznego — poprzez podniesienie
jakosci doznan i wrazen turystdw majgcych pewnosc¢, ze marka gwarantuje pochodzenie produktu z
regionu, oszczedno$¢ wobec srodowiska naturalnego, jako$¢ i bezposrednie powigzanie z danym
terenem. Kupno lokalnych produktéw i wykorzystanie lokalnych surowcoéw obniza réwniez obcigzenie
Srodowiska naturalnego z uwagi na krotsze trasy zaopatrzeniowe.

1.2. Wyglad marki
Wyglad marki jest okreslony przez instrukcje graficzng zatwierdzong przez Zespét Roboczy i SMR.

Logo tworzy czes¢ graficzna przedstawiajgca rozete w kolorze brgzowo-pomaranczowym, uzupetniong
tekstem ,GOROLSKO SWOBODA regionalni produkt®” w czeskiej wersji jezykowej, ,GOROLSKO
SWOBODA produkt regionalny®” w polskiej wersji jezykowej albo ,GOROLSKO SWOBODA
regionalny produkt®” w stowackiej wersiji jezykowej (patrz obrazek).
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2. Kompetencje / ukiad
2.1. MK PZKO - regionalny koordynator marki

Miejscowe Koto Polskiego Zwigzku Kulturalno-Oswiatowego w Jabtonkowie (zwane dalej tylko MK
PZKO Jabtonkdéw) reprezentowane przez regionalnego koordynatora marki (zwanego dalej tylko
koordynatorem) zapewnia i koordynuje caty system znakowania w Mikroregionie Gérolsko Swoboda.
Ma on prawo przyznawaé marke. Jest on odpowiedzialny za nadawanie i odbieranie prawa do
uzywania marki producentom, zapewnia komunikacje i udzielanie informacji uzytkownikom marki oraz
nowym podmiotom zainteresowanym markg. Publikuje aktualne brzmienie zasad i kryteridw
przyznawania marki oraz wykaz przyznanych i odebranych certyfikatéw, ktérych ewidencje prowadzi.
Zapewnia kontrole petnienia zasad przyznawania i uzywania marki oraz kryteriéw certyfikacyjnych.
Troszczy sie wspoélnie z SMR o promowanie marki, a wiec produktéw, producentéow i punktéw
sprzedazy. Wspodlnie z SMR szuka zrédet finansowych, zeby zapewni¢ funkcjonowanie systemu
znakowania. Koordynuje wspdlne dziatania uzytkownikdw marki.
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2.2. Komisja Certyfikacyjna

O przyznaniu prawa do uzywania marki (certyfikatu) dla konkretnego produktu decyduje Komisja
Certyfikacyjna (zwana dalej tylko Komisjg). Komisja posiada co najmniej 12 cztonkéw; jej cztonkowie
delegowani przez czionkéw-zatozycieli Stowarzyszenia ,Mikroregion Gérolsko Swoboda” stanowig
ponad 50% ogdlnej liczby wybranych czionkéw. Czionkami Komisji sg rowniez przedstawiciele
producentéw (min. potowa cztonkéw Komisiji), koordynator i przedstawiciel SMR.

Goscmi Komisji z gtosem doradczym mogg by¢ przedstawiciele ponizszych podmiotow: muzea, Zarzad
Parku Krajobrazowego Beskidu Slgskiego, Izba Gospodarcza/Rolnicza, urzedy wojewddzkie, NNO i
inne.

Komisja obraduje co najmniej raz w ciggu roku, jej obrady kierujg sie wtasnym regulaminem. Terminy
posiedzen zostang opublikowane przynajmniej z 1-miesiegcznym wyprzedzeniem na stronach
www.regionalni-znacky.cz.

2.3. Stowarzyszenie Marek Regionalnych

Stowarzyszenie Marek Regionalnych (SMR) zapewnia koordynacje systeméw znakowania produktow
lokalnych na poziomie ogdlnokrajowym. Pomaga koordynatorowi w szukaniu zrodet finansowania
systemu znakowania, w dziataniach marketingowych, promocji oraz prezentacji marki. Zarzagdza
wspolnymi stronami internetowymi (www.regionalni-znacky.cz). Zapewnia wymiane do$wiadczen
pomiedzy regionami, ktére sg cztonkami systemu oraz promocje poszczegélnych marek na poziomie
krajowym i miedzynarodowym.

MK PZKO Jabtonkéw w osobie koordynatora, Zespét Roboczy, Komisja oraz SMR wspdlnie rozwijaja
kryteria certyfikacji, zasady przyznawania i uzywania marki ,Gorolsko Swoboda produkt regionalny®”
(zwane dalej tez zasadami).

3. Procedura przyznawania certyfikatu i uzywania marki

3.1. Procedura przyznawania certyfikatu

Posiadaczem certyfikatu moze byé osoba prawna i fizyczna. Certyfikat zostanie przyznany, jezeli
produkt i jego producent spetnig kryteria certyfikacji (patrz zatgcznik nr 1). Komisja Certyfikacyjna moze
jednak odmowi¢ przyznania marki produktowi, ktéry jest niezgodny z celem marki, ze statutem MK
PZKO Jabtonkéw i Stowarzyszenia ,Mikroregion Goérolsko Swoboda”, nie sg w zgodzie z zasadami
moralnymi i etycznymi, z ogélnym poczuciem estetycznym lub mogtby w inny sposéb naruszyé dobre
imie marki, MK PZKO Jabtonkow, Stowarzyszenia ,Mikroregion Gorolsko Swoboda” lub SMR.

Osoba zainteresowana markg otrzyma od koordynatora formularz wniosku o przyznanie marki (patrz
zatgcznik nr 2.1), ktory jest do dyspozycji réwniez w wersji elektronicznej pod adresem
http://www.regionalni-znacky.cz/gorolsko-swoboda/pl/pro-vyrobce/dokumenty. Po wypetnieniu
formularza przekaze go koordynatorowi razem z probkg produktu, ewentualnie dostarczy prébke
produktu w dniu posiedzenia Komisji Certyfikacyjnej. Prébka produktu zostanie na zyczenie producenta
zwrocona.

W przypadku, gdy nie jest mozliwe przedstawienie prébki produktu Komisji Certyfikacyjnej lub
powstang watpliwosci co do jakosci przedstawionego produktu, wtedy oceny produktu dokona
upowazniony cztonek Komisji Certyfikacyjnej bezposrednio na miejscu u producenta. Producent
umozliwi cztonkowi Komisji dostep do zaktadu produkcyjnego. Producent moze réwniez braé udziat w
obradach Komisiji.

Koordynator sprawdzi pod wzgledem formalnym poprawnos¢ oraz kompletnos¢ wypetnionego wniosku
i w razie potrzeby zwréci sie do producenta o uzupetienie formalnosci w nim najpézniej do 15 dni od
otrzymania wniosku.

Whiosek zostaje ztozony dla konkretnego produktu lub wspdlnie dla okreslonej grupy produktow, w
ktorej wszystkie produkty spetniajg zgodnie kryteria podane we wniosku (tzn. kazde kryterium musi byé
spetnione nawet przez ,najstabszy” produkt w grupie).

Jezeli producent jest juz posiadaczem waznego certyfikatu dla jednego rodzaju produktu, to we
whniosku o certyfikat dla innego rodzaju produktu nie muszg by¢ zatgczone dokumenty potwierdzajgce
spetnienie kryteriow dla producenta.

Jezeli producent wnosi o ponowne przyznanie certyfikatu (po uptywie waznosci certyfikatu) i nie doszto
do zadnej zmiany w spetnianiu kryteriéw certyfikacyjnych, mozna w tym celu wykorzysta¢ uproszczony
formularz wniosku — patrz zatgcznik nr 2.2. O swojej decyzji producent powiadomi koordynatora.


http://www.regionalni-znacky.cz/
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Koordynator wszystkie wnioski przekaze Komisji Certyfikacyjnej najpozniej 7 dni przed jej
posiedzeniem. Komisja rozpatrzy, czy producent i produkt spetniajg kryteria certyfikacji, i podejmie
decyzje o przyznaniu lub nieprzyznaniu certyfikatu. Decyzje przekaze koordynatorowi.

W przypadku decyzji pozytywnej koordynator przyzna producentowi certyfikat dla danego produktu i
zawrze z nim umowe o0 uzywaniu marki.

W przypadku decyzji negatywnej koordynator powiadomi producenta i oznajmi mu powody odrzucenia
whniosku.

Do przyznania marki nie ma roszczen prawnych.

WSszystkie informacje podane we wniosku bedg uwazane za poufne i zostang uzyte wytacznie do celéw
certyfikacji produktow. Koordynator i Komisja zobowigzani sg postepowa¢ wg ustawy dotyczgcej
ochrony danych osobistych i o ochronie informaciji czutych.

3.2. Uzywanie marki oraz obowigzki posiadaczy marki

Prawa do uzywania marki (certyfikat) sg niezbywalne i producent nie moze ich przenosi¢ ani
odsprzedaé. Certyfikat wazny jest przez okres 2 lat od daty wystawienia. Najpdzniej 1 miesigc przed
uptywem tego terminu nalezy ponownie ztozyé wniosek o certyfikat (jezeli nie doszto do zmiany
kryteriow certyfikacyjnych, mozna wykorzystaé uproszczony formularz wniosku — patrz zatgcznik nr
2.2); w przypadku terminowego ztozenia wniosku certyfikat zostaje prolongowany automatycznie do
najblizszego posiedzenia komisiji.

W okresie waznosci certyfikatu producent gwarantuje nieprzerwane spetnianie kryteriow, ktére
przedstawit we wniosku i jest zobowigzany zgtasza¢ pisemnie koordynatorowi jakiekolwiek zmiany
faktow podanych w prosbie, najpdzniej do 3 tygodni od powstania zmiany. W przypadku powaznych
zmian koordynator przekazuje formularz Komisji, ktéra na najblizszym posiedzeniu zadecyduje o
koniecznosci wystawienia nowego certyfikatu oraz o tym, czy certyfikat zostanie wystawiony.

Producent zadba o to, zeby sprzedawany produkt, ktéry uzyskat certyfikat, byt odpowiednio oznaczony
jednym z ponizszych sposobéw:

e przez wigczenie marki (logo) do etykiety lub na opakowanie produktu na podstawie instrukciji
graficznej

e przez oznaczenie produktu (lub jego opakowania) naklejkg lub przywieszkg z markg, ktérg
producent zakupi od koordynatora bez narzutu.

e w przypadku produktéw, ktérych nie mozna oznaczyé¢ pojedynczo (np. pieczywo), sposéb i
warunki oznaczenia zostang okre$lone indywidualnie po uzgodnieniu koordynatora
z producentem, np. przez oznaczenie lady lub pofki itp.

Koordynator moze z producentem indywidualnie uzgodnié¢ specjalne warunki, np. jezeli producent nie
jest zainteresowany oznaczeniem czesci swej produkcji przeznaczonej dla specyficznych odbiorcow.
Powyzsze wymagania powinny pojawi¢ sie juz we wniosku o marke (w specyfikacji produktu) i bedg
stanowi¢ cze$¢ sktadowg umowy z producentem o uzywaniu marki.

W przypadku, ze posiadacz certyfikatu jest wkascicielem stron internetowych, na ktérych prezentowane
sg certyfikowane produkty, jest zobowigzany do umieszczenia logo marki (lub banera marki) na stronie
gtébwnej wraz z hipertgczem do stron www.regionalni-znacky.cz. Logo moze by¢ wraz tekstem w sensie
.Posiadamy certyfikat, ktéry upowaznia do uzywania marki (logo)*

Posiadacz certyfikatu moze uzywaé marki réwniez w inny sposéb wg instrukcji graficznej, np. na
papierze firmowym, materiatach reklamowych, wizytdwkach, stronach internetowych itp. wraz z
tekstem w brzmieniu ,Posiadamy certyfikat, ktéry upowaznia do uzywania marki GOROLSKO
SWOBODA produkt regionalny®”.

W przypadku wykorzystania marki w potgczeniu z prezentacjg produktéw musi by¢ zawsze widoczne,
ktéremu produktowi (ktérym produktom) marka przystuguje (oprécz przypadkoéw, kiedy producent
produkuje wytgcznie produkty certyfikowane).

3.3. Nadzor

Kontrole spetniania kryteriéw certyfikacyjnych i zasad (np. odpowiednie oznaczenie produktow)
wykonuje osoba upowazniona przez Komisje Certyfikacyjng (powyzszym upowaznieniem musi sie
legitymowac). Uzytkownik marki powinien z takg osobg wspotpracowaé i umozliwi¢ jej wglad do
potrzebnej dokumentaciji lub wstep do zaktadu produkcyjnego.

Z kontroli zostanie sporzadzony protokot.


http://www.regionalni-znacky.cz/

Zalgcznik nr 3 (Kryteria certyfikacyjne dla marki ,GOROLSKO SWOBODA produkt regionalny ©” 5/6

Wszystkie fakty stwierdzone podczas kontroli sg uwazane za poufne i zostang wykorzystane wytgcznie
do celéw certyfikacji produktéw; koordynator i Komisja zobowigzane sg postepowaé¢ wg ustawy
dotyczacej ochrony danych osobistych i o ochronie informaciji czutych.

4. Optata za udzielenie i uzywanie marki

4.1. Oplata za udzielenie marki

Za przyznanie marki uisci producent optate w wysokosci 1500 CZK. Opfata jest przeznaczona na
pokrycie czesci kosztdw zwigzanych z zatatwianiem i rozpatrzeniem prosby, przyznaniem marki oraz
na pokrycie czesci kosztéw marketingu, promociji i prezentacji marki.

Jezeli producent jest juz posiadaczem certyfikatu i wnosi o nowy certyfikat (dla innego swojego
produktu lub przed uptywem terminu waznosci certyfikatu), optata zostaje obnizona do 1000 CZK.

Optata zostaje uiszczona podczas przekazania certyfikatu i stanowi przychéd MK PZKO Jabtonkoéw.

4.2. Optata za uzywanie marki

W celu czesciowego pokrycia kosztéw promocji i prezentacji marki jej uzytkownicy uiszczajg optate
roczng za korzystanie z marki, jej wysoko$¢ wynosi:

e 0soby prowadzace drobng dziatalno$¢ gospodarczg i osoby fizyczne wykonujgce czynnos$é
okazjonalng: 500 CZK;

e organizacje non-profit: 1 000 CZK;

e firmy posiadajgce mniej niz 10 pracownikéw: 3 000 CZK;

e firmy posiadajgce 10 oraz wiekszg liczbe pracownikéw: 5 000 CZK.

Optata zostaje uiszczona (gotdéwkg lub przelewem na rachunek) zawsze w petnej wysokosci w terminie
do 31 sierpnia, bez wzgledu na date wystawienia certyfikatu. W celu okreslenia wysokosci optaty
decydujaca jest liczba pracownikéw w tym dniu.

5. Prezentacja marki

Marka bedzie miata zapewniong jednolitg prezentacje i marketing, zwtaszcza poprzez:

prezentacje w mediach na poziomie miedzynarodowym, krajowym i regionalnym
sporzadzenie katalogu produktéw i jego regularng aktualizacje

sporzadzenie ulotki informacyjnej i innych drukow

prezentacje internetowg, ewentualnie sklep internetowy

prezentacje producentéw, produktéw i marki na imprezach regionalnych i krajowych (jarmarki,
targi ruchu turystycznego itp.)

6. Punkty sprzedazy

Punkty sprzedazy produktéw certyfikowanych mogg zostaé oficjalnymi punktami sprzedazy, ktére
mogqg zosta¢ w specjalny sposob oznaczone (naklejka, certyfikatem, plakatem itp.) przy uzyciu logo
marki i tekstu o tresci w sensie ,Tutaj sprzedajemy oryginalne produkty Mikroregionu Gorolsko
Swoboda”. Oficjalne punkty sprzedazy bedg promowane wraz z produktami na stronach internetowych
www.regionalni-znacky.cz, ewentualnie réwniez w innych materiatach informacyjnych i promocyjnych.

Punkty sprzedazy musza spetniaé¢ nastepujgce warunki:

e Sklepy matej lub $redniej wielkosci (sklepy, punkty informacyjne, muzea, sprzedaz w hotelach
lub wprost u producenta itp.). Supermarkety i hipermarkety tylko w przypadku, ze posiadajg
specjalnie oznaczony punkt sprzedazy produktéw certyfikowanych. Ocena, czy miejsce nadaje
sie do okreslenia jako punkt sprzedazy, lezy w kompetencji koordynatora.

e Gwarancja sprzedazy produktow certyfikowanych: stabilna sprzedaz produktéw certyfikowanych
minimalnie trzech producentow.

Punktom sprzedazy zaleca sie rowniez, zeby:
e mogly klientom przekazaé informacje o marce, o certyfikowanych produktach oraz ich
producentach (np. ulotki, katalog produktow);

e wyroznity produkty certyfikowane: bezposrednio w sklepie mozna stosownie do mozliwosci
specjalnie oznaczy¢ miejsce (pdtka, pojemnik, miejsce na ladzie itp.) z produktami
certyfikowanymi.
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Stopien promociji poszczegodlnych punktéw sprzedazy bedzie zalezny od mozliwosci koordynatora oraz
od tego, w jakiej mierze spetniajg one warunki (ilos¢ certyfikowanych produktéw, spetnienie zalecen
itd.).

7. Uzywanie marki przez inne podmioty

Marke mogg uzywac na podstawie umowy z MK PZKO Jabtonkéw réwniez inne podmioty (instytucje
administracji panstwowej, samorzadowej, organizacje pozarzgdowe itp.) majgce siedzibe w regionie,
ktére w ten sposéb moga wspieraé promocje lub dobre imie marki.

Marka moze by¢ w takim przypadku umieszczona na materiatach informacyjnych i promocyjnych
podmiotu, na stronach internetowych (z hipertgczem do oficjalnych stron projektu znakowania), na
papierze firmowym itp. z tekstem towarzyszgcym w brzmieniu: ,Wspieramy produkty regionalne
oznaczone tg markg”.

O mozliwosci i warunkach uzywania marki pertraktowaé bedzie MK PZKO Jabtonkéw indywidualnie z
kazdym podmiotem.

8. Honorowe przyznanie marki

W indywidualnych przypadkach Komisja Certyfikacyjna moze przyzna¢ tzw. marke honorowg
produktom, ktére nie posiadajg charakteru komercyjnego (np. dzieta sztuki, wyroby rekodzielnicze
i wyroby rzemiesInikow ludowych), majgcych wysoki potencjat do reprezentaciji regionu.

Dla tych produktéw obowigzujg identyczne zasady i kryteria certyfikacii, jak w przypadku zwyczajnego
przyznawania i uzywania marki — z uwzglednieniem nastepujgcych wyjgtkéw:
= produkty muszg uzyska¢ minimalnie 20 punktéw za warunek wyjgtkowosci (patrz kryteria
certyfikacji — zatgcznik nr 1, cze$¢ B)
= producent (autor) nie musi posiada¢ zezwolenia na dziatalno$¢ gospodarcza
= producent jest zwolniony z optat za przyznanie i uzywanie marki

= produkty nie muszg zosta¢ objete wszystkimi formami promocji marki (tak jak w przypadku
zwyczajnie certyfikowanych produktow), stosownos$¢ koordynator oceni indywidualnie
i w zaleznosci od rodzaju materiatu promocyjnego

9. Postepowanie w razie naruszenia zasad

W przypadku, iz zostanie stwierdzone naruszenie zasad lub kryteriow certyfikacji, koordynator zaleci
uzytkownikowi marki usunigcie btedéw w odpowiednim terminie lub zadecyduje o odebraniu certyfikatu.
Decyzje o odebraniu certyfikatu potwierdzi Komisja podczas najblizszego posiedzenia. Szczegoty
postepowania bedg opisane w umowie z producentem.

Po odebraniu certyfikatu wygasa prawo do uzywania marki, uzytkownikowi nie przystuguje prawo do
zwrotu wniesionych opfat.

Bezprawne korzystanie z marki bedzie rozwigzywane w drodze sgdowe;.

10. Postanowienia koncowe

Niniejsze zasady wchodzg w zycie z dniem 11.10.2007 r.

Do ewentualnych zmian zasad i kryteridw certyfikacji moze doj$¢ po ich uzgodnieniu pomiedzy
koordynatorem i SMR.

Ostatnia zmiana zasad i kryteriéw certyfikacji zostata przeprowadzona 27.01.2017 r.

Zatwierdzili:

inz. Jan Rytko dr Katefina Cadilova

prezes MK PZKO Jabtonkéw prezes SMR
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