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Zakaznici se
vraceji doma

devadesatych letech minulého

stoleti jsem poslouchal jednoho

nadseného odbornika, ktery

1li¢il, Ze pro potreby trhu velikosti
Ceské republiky stadi jedina mlékérna.
A klidné muiZe stat nékde v zahranici. Tyto
predstavy o maximalni koncentraci vyro-
by se nenaplnily. Mnoho mlékaren sice
v téchto divokych dobédch zaniklo, ale ti
vyrobci, kteri prezili, se dnes o svou bu-
doucnost uz bat nemuseji. Zakaznici
v soucCasnosti uzZ mléko v krabici nebo jo-
gurt standardizované chuti, oboji doveze-
né ze vzdalenosti stovek nebo i tisict kilo-
metri, nechtéji. A neplati to jen u mléc¢-
nych vyrobkt. Regionalni produkty se
vraceji do nasich Zivotd.
Tisice lidi dnes vedle , svého “ lékare
nebo kadernice maji také svou mlékarnu,
masnu nebo vcelare. Vidim to, kdyZ v so-
botu chodim do mlékarny. Vétsinou vyra-
Zim péSky na prijemnou dvoukilometro-
vou prochéazku se sklenénou lahvi na mlé-
ko. To nadojily kravy v okoli maximalné
nékolika desitek kilometri v okoli mista,
kde bydlim. Nekdy pfikoupim tieba tva-
roh nebo néco dalsiho, na¢ mame chut
nebo vyuZijeme k vikendovému vareni.
Obc¢as musim dokonce stat i frontu, pro-
toZe podobny napad ma vice lidi. To po-
znam podle poétu aut, ktera stoji pred
mlékarnou. A zdaleka nejsou jen z pétiti-
sicového mésta, kde Ziji.
Uvédomuji si, Ze mam vilastné Stésti. Mno-
ho lidi to nemé tak snadné a ke svému re-
gionalnimu vyrobci jim nestaci ujit par
krok pésky. Nakonec i ja, pokud chci na-
koupit jiné lokalni produkty, musim zami-
Iit stejné do nedalekého krajského mésta.
A tam nakoupit bud v néjakém mensim
kréamku, ktery se na podobné produkty
specializuje. Ale také v tomto se blyska na
lepsi ¢asy. Potencidl regionalnich znacek
uz poznaly i velké obchodni retézce.
V tom, kde nakupuji nej¢astéji, se uz pfi-
zptsobili tomu, Ze jejich zakaznici zménili
preference a chtéji zbozZi, které vzniklo
v jejich okoli a vyrobili jej mensi vyrobci.
Staci jen byt pozorny zakaznik a zboZi si
skutecné vybirat. A v pripadé, Ze si nevy-
berete, vyrazit tam, kde regiondlni pro-
dukty skutecné nabizeji. Pomoci v tomto
vybéru nam pak mohou rovnéz nejriznéjsi
oznaceni podobnych vyrobkt. Ta jsou
velmi uZiteCna v piipadé, kdy si vybirdte
néjaky produkt, ktery zatim neznéate.
Oznaceni dava jistotu, Ze jste si skutecné
vybrali dobre.

Marcel Morzol

Regionalni znacky
zajistuji tradici
a take kvalitu

Asociace regionalnich znacek se

uZ téméf dvacet let zaméfuje na
propagaci regionalnich produktt

i sluZeb a na podporu mistniho
podnikani. Co museji splnit vyrobci
a poskytovatelé sluZeb i zazitka

a jaké vyhody na trhu ma pro né
certifikat s regionalni znackou?

HANA MASARIKOVA

ejen o tom jsme si povidaly

s Katefinou Cadilovou, pfed-
sedkyni Asociace regionalnich
znacek (ARZ).

Vase asociace ma za cil zviditelnit jed-
notlivé regiony a upozornit na zajimaveé
produkty, které v ném vznikaji. Jak
vznikla myslenka na jeji zalozeni a jak
dlouho funguje?

Systém regionalnich znacek zastfeSeny nasi
asociaci ma pavod v projektu Natura 2000 -
Lidé ptirodé, pfiroda lidem, ktery probihal

v letech 2004-2006 a kromé zvySovani po-
védomi lidi o celoevropské soustavé chrané-
nych Gzemi bylo jednou z jeho hlavnich ¢asti
regionalni znaceni vyrobku. Inspiraci byly
jeSté starsi iniciativy - u nas tfeba znacka
Tradice Bilych Karpat, ktera funguje samo-
statné dodnes, nebo podobné znacky

v Némecku a Rakousku.

Z pocatku se regionalni znacky soustre-
dovaly pouze na chranéna uzemi. Jak je
tomu dnes?

Nejprve jsme se soustfedili na chranéna
uzemi v Krkonosich, Beskydech a na Sumavé
a nasim cilem bylo podpofit podnikani, které
region ekonomicky posiluje, aniZ by nega-
tivné ovliviiovalo cenné ptirodni prostfedi.

Postupneé se ale zacaly ozyvat i dalSi regiony,
takZe v soucasné dobé uZ pokryvame zhruba
t¥i étvrtiny tzemi Ceské republiky (a dokon-
ce lehce pfesahujeme i na Slovensko, do
Polska a Némecka). Chranéné tizemi neni
nutnou podminkou pro zavedeni regionalni
znacky, diraz na Setrnost k pfirodé a okoli
vSeobecné je ale stale velmi podstatnym
kritériem pro udéleni prava uZivat kterou-
koli znacku z nasSeho systému.

Certifikujete vyrobky, sluzby i zazitky.
Jaka kritéria musi spliiovat, aby ziskaly
vasi certifikaci?

Jak uZ jsem zminila, jednim z vyznamnych
kritérii je environmentalni Setrnost - vyro-
bek, sluZba ani zaZitek nesmi zatéZovat Zi-
votni prostfedi vice, neZ je nezbytné nutné,
ato ani v procesu vzniku, ani pfi ,spotfebé®.
K dalsim povinnym kritériim patfilogicky
mistni pfisludnost k izemi konkrétni znac-
ky, coZ znamena, Ze vyrobek tam musi vzni
kat (zcela, nebo v piipadé néjaké kombino-
vané vyroby z vice neZ 50 procent), a sluzba
nebo zaZitek musi byt poskytovany ve vy-
mezeném Uzemi. Daldim povinnym kritéri-
em je bezthonnost vyrobce i provozovatele
sluZby a plnéni vSech zdkonnych norem

a predpist, které se vztahuji na dany obor.

Kromé toho ale mate také soubor bodo-
vanych kritérii. Co si pod tim mame
predstavit?
Bodovana kritéria nejsou pro splnéni pod-
minek pro udéleni certifikatu povinna, ale
pro udéleni znacky je rozhodujici celkovy
pocet bodl ziskany jejich kombinaci. Témito
kritérii jsou u vyrobku tradice, podil mist-
nich surovin, podil ru¢ni prace, specifi¢nost
pro region a vyjime¢na kvalita. U sluZeb (to
je restauraci a ubytovani)
a zazitkl je bodovani jeSté komplexnéjsi,
ve snaze postihnout vazbu certifikované
dokonceni na strané 4
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sluZby ¢i zaZitku k danému regionu. Systém
hodnoceni miZe na prvni pohled vypadat
komplikované, témér dvacetileta praxe ale
provéfila, Ze byl nastaven spravné a umoz-
nuje v ramci jednéch kritérii ohodnotit i ve-
lice riznorodé produkty.

Kdyz se zadatelium podari ziskat regio-
nalni znacku, jak dlouho ji mohou uzi-
vat?

Zadatel ziska pravo znacku uZivat pro kon-
krétni produkt nebo skupinu produktt po
dobu zpravidla dvou let. Po uplynuti této
doby probiha tzv. recertifikace, to znamena,
Ze se znovu zkontroluje, Ze jsou plnéna kri-
téria, na jejichZ zakladé byla znacka udélena,
a zrekapituluje se i pribé&h spoluprace koor-
dinatora znacky s drZitelem certifikatu.

V soucasnosti mame ve 30 regionech udéle-
nych 1500 certifikatd.

Jaké konkrétni vyhody prinasi certifi-
kace vyrobciim a poskytovateliim sluzeb
a zazitka?

Regiondlni znacka pfinasi jejich nositelim
konkurenéni vihodu bud pfimo ve vztahu

k jejich zdkaznikiim, nebo jako vstupenka
na rizné prestiZzni prodejni akce nebo do
kamennych obchodl nebo i velkych fetézcd.
KaZdy certifikovany produkt ma garantova-
nou prezentaci na naSem webu, certifikova-
nym podnikatelim poskytujeme odbornou
podporu v oblasti marketingu v€etné indivi-
dualnich konzultaci a $koleni. Rada aktivit
se odehrava v jednotlivych regionech. Nej-
Castéji se jedna o organizaci rliznych jar-
markd, nabidku certifikovanych produkti

v infocentrech a dal$ich prodejnich mistech,
sestavovani darkovych balicku a také pri-
pravu propagacnich materiald.

Co déla regionalni znac¢ku opravdu vyji-
mecnou ve srovnani s jinymi produkty
natrhu?

Pokud bychom méli jmenovat tfi zakladni
hodnoty nasich znacek, byla by to lokalnost,
tradi¢nost a ohleduplnost (environmentalni,
ale i obecnéjsi respekt k okoli v€etné spotte-
bitelti daného produktu). Dnesni trh je za-
plaven vyrobky nejriznéjsiho ptivodu i kva-
lity. Urcité nebudeme tvrdit, Ze produkt,
ktery nasi znacku nema, je nutné horsi nez
ten se znackou, ale regiondlni znaceni nabizi

KATERINA CADILOVA, predsedkyné Asociace regionalnich znacek. Foto: se souhlasem ARZ

spotfebiteldm lepsi orientaci, mohou se
spolehnout na to, Ze produkt nékdo provéfil,
anemélo by se stat, Ze by dostali néco jiné-
ho, nezZ co jim prodejce nasliboval.

Vnimate mezilidmi narist zajmu o lo-
kalni produkty?

Zajem o lokalni produkty roste, i kdyZ vzhle-
dem k makroekonomickému vyvoji poma-
leji, neZ bychom si pfali. Souvisi jak s kupni
silou, tak s osvétou mezi spotfebiteli. Zvolna
ale soustavné narusta skupina lidi, ktera si
uvédomuje, Ze je pro jejich zdravia ,dobry
pocit“lepsi nakoupit méné, ale kvalitnéji

a pokud mozno lokalné. NaSim ukolem je jim
napliiovani této vize co nejvice usnadnit.

Jak vidite budoucnost regionalnich zna-
éek v Ceské republice?

Coby bytostny optimista dobfe, ale coby rea-
lista vim, Ze nic neni zadarmo. Podporovat
lokalni produkci na stale vice globalizova-
ném trhu, navic v éfe technologii, které stavi
na hlavu vse, co platilo jesté pfed dvaceti lety,
neni viibec snadny ukol. Ale je to sou¢asné
vyzva, tfeba i v tom vyuZit technologie jinak,
nezZ jak se déje masové. Anebo oslovit mla-
dou generaci. O to se chceme pokusit pro-
stfednictvim probihajiciho projektu, v ramci
kterého bychom radi oslovili $koly, aby

v ramci tymové prace nechaly déti z druhého
stupné a stfednich Skol navrhnout regionalni
produkty vhodné k certifikaci. Jsme upfimné
zvédavi, jaka bude odezva, ale téSime se, Ze
touto cestou ukaZeme hodnoty regiondlnich
produktd daldi vyznamné skupiné spotfebi-
tell, ktera bude formovat nasi ekonomiku

i spole€nost v nasledujicich dekadach.
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